Stockholm 13 december 2018

Wayke — en resa fran noll till hundra pa 14 manader... 2019 laddar vi om!

Vi som gemensamt forfattar detta brev representerar inte bara oss sjilva eller det faktum att vara
respektive markesféreningar ar direkta dgare i Wayke. Vi har dessutom pa olika satt varit ovanligt
engagerade, noga foljt och medverkat i uppstarten samt utvecklingen av Wayke. Ett initiativ fran
branschen, dar vi tillsammans med stor enighet, investerat gemensamma medel i MRF:s regi
tillsammans med Féreningen Svensk Bilhandel.

Att bilbranschen tillsammans utvecklat Wayke till vad det &r idag pa endast 14 manader, overtraffar
alla férvantningar totalt sett. Naturligtvis utmanas den utvecklingen av att jamfdras med stora och
mogna aktorer som agerat i marknaden under manga ar. Detta gor Wayke’s prestation pa kort tid an
mer respektingivande.

Wayke’s intrade pa svensk marknad har gjort ett starkt avtryck. Detta har resulterat i att andra
aktorer tvingats agera pa ett satt vi aldrig tidigare sett. Detta ar det starkaste beviset pa att Wayke ar
fundamentalt viktigt for den etablerade bilhandeln.

Under 2019 tar vi nasta steg

Idag ar Wayke en etablerad forsaljningskanal och har 926 anlaggningar kontrakterade, drygt 50 000
bilar publicerade pa site, och i planeringen framgent ligger en utvecklingsplan som gor Wayke 2.0 till
det verktyg som branschen behover for att 6verleva i en ny digital tidsalder. Har kan handeln knyta
ihop sina egna erbjudanden med varje markes egna digitala initiativ. Wayke kommer att ge svenska
bilhandlare en plattform och ett verktyg att utvecklas tillsammans med in i framtiden.

Alla 6nskemal som riktats fran handeln om vidare utveckling av plattformen har tagits pa stort allvar
av Wayke. Malsattningen ar att 6ka utvecklingstakten och det finns mycket spdnnande funktionalitet
i ambitionen for framtiden, inte minst infér 2019.

Alla MRF-anslutna bilhandlare har som bilhandelskollektiv erbjudits méjligheten att 6ka sitt dgande i
Wayke. Gladjande har manga valt att vara med i denna satsning. Infor framtida satsningar och till
forman for ett ytterligare 6kat innovationstryck, har daven fragan om ett breddat dgande diskuterats.
Fler delagare fran andra branscher, som kan tillskjuta kompetens, generera kreativitet och
ambitioner samt insikter for utveckling av nya digitala tjanster. Allt detta i ndra samrad med oss i
branschen som ar befintliga dgare. Till detta kommer ett behov av att bredda intdktsbasen och 6ka
trafiken.

Av dessa anledningar ar det av storsta vikt att den etablerade handeln fortsatter satsningen och

befdster branschens ambitioner, langsiktighet och utvecklingsvilja tillsammans med Wayke.

For att na nasta niva inom utveckling och digitalisering av svensk bilhandel har vi, sdsom
representanter for kloka och framsynta aterforsaljare, via vara foreningar tagit initiativet till att fran
Wayke efterfraga ett upplagg infér 2019 som kan skapa stabilitet och langsiktighet i vara interna



utvecklingsarbeten inom respektive markessystem, i samrad med vara respektive GA, finansbolag
och andra partners.

Var avsikt ar att skapa arbetsro och befasta kraften hos Wayke, men ocksa att visa varandra i
branschen, att vi tillsammans fortsatt star upp fér det beslut vi gemensamt fattade nar vi beslot oss
for att initiera Wayke.

For bilbranschens basta - en plattform for den digitala bilhallen

Wayke har skapat ett unikt mervarde och ar det storsta och viktigaste projekt bilbranschen i Sverige
nagonsin samarbetat kring. Den etablerade bilhandeln star infér stora utmaningar, inte minst vikten
av att ta kontroll 6ver kund- och fordonsdata. Vi maste fortsatta lara oss att-forbattra
marknadsféring och erbjudanden i digitala, och sociala medier samt sokmotorer.

Det ar darfor viktigt for oss att fortsatta att foradla bilhandelns gemensamma investering. Vi har
tillsammans skapat en kraft for utveckling och innovation i den digitala dimensionen, inte minst har vi
skapat forutsattningar att kunna halla framtida och tuffa utmanare och nya aktorer ifran oss.

Atskilliga ar de kommentarer vi fatt, inte minst fran GA men aven internationellt om hur insiktsfullt
bilbranschen i Sverige agerat genom sitt initiativ med Wayke. Initiativet far nu efterféljare i andra
lander, senast i Tyskland dar tyska MRF (ZDK) pa liknande satt som i Sverige gatt in i ett initiativ for
att utmana/komplettera den stora dominanten pa marknaden - Mobile.de

Framtidssdkra ditt foretag - teckna 2019 med Wayke idag

Vi har vant oss till Wayke och begéart en prisgaranti for 2019, vi har daven bett om en definierad
fortsatt utveckling av plattformen med forbattrade mojligheter att anvanda Wayke som handelns
huvudsakliga administrativa plattform fér optimering av internt arbete. Vi har efterfragat en 16sning
for att skicka enstaka bilannonser fran Wayke till andra marknadsplatser. Vi har 6nskat ett initiativ
for att 6ka utbudet pa Wayke i ett Spotify-liknande upplagg for mindre handlare, med avsikten att
starka mojligheter att fa in fler samarbetspartners och intakter som framjar utvecklingstakten.

Sammanfattningsvis ar det var férhoppning att samtliga "vara" medlemsforetag ser mojligheter och

fordelar i dessa upplagg och vi rekommenderar starkt att alla véljer att teckna ett heldarsabonnemang,

Wayke 2019, se bilagan till detta brev.
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